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Modulul ,,Marketing”, componenta a ofertei educationale (curriculare) pentru calificari profesionale din

domeniul de pregatire profesionalda Comert/Economic, face parte din cultura de specialitate Si pregétirea

practica sdptamanala, aferente clasei a XI-a, Tnvatamant liceal- filiera tehnologica.

Rezultate ale invatarii conform SPP: EVALUAREA
OPORTUNITATILOR DE PIATA

Continuturile invatarii

CunosStinte

Abilititi

Atitudini

8.1.12. Prezentarea
conceptului si
elementelor
definitorii ale
mediului de
marketing al
agentului economic
8.1.13. Descrierea
componentelor
micromediului i
macromediului
8.1.14. Prezentarea
strategiilor de piata
pe baza factorilor
endogeni si

exogeni

8.2.14. Analizarea
componentelor
micromediului si
macromediului,
reflectand critic si
creativ asupra
influentelor
exercitate de mediul
extern

8.2.15. Alegerea
strategiilor de piatd
in functie de pozitia
agentului economic
fata de dinamica si
trasaturile pietei,
utilizand

rationamente logice

8.3.5.
Colaborarea cu
membrii echipei
pentru alegerea
strategiei de

piata

Mediul de marketing al
firmei

& Mediul intern de
marketing al firmei.

i Mediul extern al firmei:
micromediul si

macromediul.

Strategia de piata - nucleul
politicii de marketing

i Definirea conceptelor
de politica, strategie,
tacticad de marketing.

i Tipologia strategiilor de
piata.

i Fundamentarea

strategiilor de piata.




Obiectivele evaluarii:

- Sa descrie componentelor micromediului si macromediului.

- Saprezinte strategiile de piatd pe baza factorilor endogeni si exogeni.

- Sa analizeze componentele micromediului si macromediului, reflectidnd critic si creativ asupra

influentelor exercitate de mediul extern.

- Saaleaga strategiile de piata, in functie de pozitia agentului economic fatd de dinamica si

trasaturile pietei, utilizdnd rationamente logice.

Matricea de specificatii

Niveluri cognitive

Continuturi

Cunoastere

|anld

n

=

elegere

Aplicare

Analiza

Total
itemi

Ponde
rea
%

Mediul extern al firmei:
micromediul
Mediul extern al firmei:
macromediul

I1, 12

II 6

n7

50%

Strategia de piata -
nucleul politicii de

marketing

13,14,15

I1I

50%

TOTAL ITEMI

Pondere
%

62,5%

12,5%

12,5%

12,5%

100

Marketing — clasa a XI-a

Test de evaluare sumativa

Toate subiectele sunt obligatorii. Se acorda 10 puncte din oficiu.

Timpul efectiv de lucru este de 45 min.

Subiectul 1

30 puncte

Pentru fiecare din cerintele de mai jos (1-5), incercuiti litera corespunzitoare raspunsului corect:

1. In care dintre grupurile de mai jos, vizand componente ale mediului extern al intreprinderii, se
inscriu mediile de informare in masa:

a. macromediul — mediul natural;

b. micromediul — prestatorii de servicii;




c. macromediul — mediul institutional;
d. micromediul — organismele publice.
2. 1In cadrul mediului extern al intreprinderii, agentiile de publicitate fac parte din:
a. macromediul Intreprinderii;
b. categoria prestatorilor de servicii;
c. organismele publice;
d. mediul institutional.
3. Strategia creSterii cotei de piata a intreprinderii este sinonima cu:
a. strategia cresSterii;
b. strategia activa;
c. strategia adaptiva;
d. strategia ofensiva.
4. Strategia concentratd reprezinta o varianta a strategiei de piatd pe care o poate adopta o intreprindere
tinand cont de pozitia sa fata de:
a. schimbdrile pietei;
b. dinamica pietei;
c. structura pietei;
d. nivelul competitiei.
5. Strategia de supravietuire semnifica, de fapt:
a. cresterea activitatii de piata;
b. restrangerea activitatii de piata;
c. mentinerea volumului activitatii de piats;
d. o strategie specificd intreprinderilor fard potential de cresStere.

Subiectul IT 20 puncte

6. Notati in dreptul enunturilor urmatoare litera A, daca apreciati ca enuntul este adevarat, sau F,
daca este fals: 12 p

a. Macromediul reprezinta totalitatea factorilor endogeni.

b. Sistemul partidelor politice face parte din mediul cultural.

c. Tendinta balantei de plati face parte din componenta mediului economic.

d. Structura populatiei pe grupe de varsta face parte din componenta mediului demografic.

e. Religia face parte din componenta mediului fizico-geografic.

f. Alegeti unul din enunturile false de mai sus si transformati-1 intr-un enunt adevérat.
7. in coloana A sunt enumerate componentele micromediului , iar in coloana B caracteristici ale
acestora. Scrieti pe foaie asocierile corecte: 8p

A. B.

1. Clientii a. Sprijina vanzarea produselor

2. Furnizorii b. Categorie larga de producatori Si prestatori

de servicii
3. Concurentii c. Cei mai importanti actori ai micromediului
4. Intermediarii d. Norme juridice Si sistemul juridic
e. Isidisputd o anumiti clienteld

Subiectul IT1 40 puncte




Realizati un eseu cu tema ,,Stabilirea strategiei de piata in functie de mediul extern al firmei”, dupa
urmatoarea structura de idei :

a. Identificarea componentelor mediului extern;

b. Caracterizarea a doud componente ale macromediului;

c. Descrierea concurentei, componenta importanta in stabilirea strategiei de piata;

d. Prezentarea tipurilor de strategii de piatd, in functie de dinamica pietei Si nivelul concurentei.

Barem de corectare Si notare



Se acorda 10 puncte din oficiu.

Subiectul 1 30 puncte
1-d, 2-b, 3-d, 4-¢c, 5—-b.

Pentru fiecare raspuns corect se acorda cdate 6 puncte. Pentru raspuns incorect sau lipsa acestuia se
acorda 0 puncte.
Subiectul I1 20puncte

6. a.F b. F c.A dA eF
Pentru fiecare raspuns corect se acorda cate 2 puncte. Pentru raspuns incorect sau lipsa acestuia se
acorda 0 puncte.

Pentru oricare enunt corect transformat se acorda 2 puncte.Pentru raspuns incorect sau lipsa acestuia
se acorda 0 puncte.

7. 1-c, 2-b, 3-e, 4-a
Pentru fiecare raspuns corect se acorda cate 2 puncte. Pentru raspuns incorect sau lipsa acestuia se
acorda 0 puncte.

Subiectul IIT 40 puncte

a. (6 puncte)

Identificarea componentelor mediului extern;
Pentru fiecare raspuns corect si complet se acordda 6 puncte. Pentru fiecare raspuns partial corect sau
incomplet se acorda cate 3 puncte.

b. (10 puncte)

Caracterizarea a doud componente ale macromediului
Pentru fiecare componenta caracterizatd corect si complet se acorda cdte 5 puncte. Pentru fiecare
raspuns partial corect sau incomplet se acorda cdte 2 puncte

c. (10 puncte)
Descrierea concurentei, componenta importanta in stabilirea strategiei de piata
Pentru raspuns corect se acorda 10 puncte. Pentru fiecare raspuns partial corect sau incomplet se acorda
cdte 2 punct. Pentru raspuns incorect sau lipsa acestuia, se acorda 0 puncte.

d. (14 puncte)
Prezentarea tipurilor de strategii de piata, in functie de dinamica pietei Si nivelul concurentei Pentru
fiecare componenta caracterizata corect si complet se acorda cate 7 puncte. Pentru fiecare raspuns
partial corect sau incomplet se acorda cate 3 puncte

Semnatura:
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